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Bu sanad (alava vo qosmalarla birlikda) yalniz Azarbaycan Respublikasi Dovlat Turizm Agentliyi (DTA) vo
Azarbaycan Turizm Burosu (ATB) tgun hazirlanmisdir. O yalniz taqdim edildiyi magsad liciin nazards tutulub. DTA/
ATB-nin aciq sakilda yazil icazasi alinmadan bu sanadin heg bir hissasinin tgcuncl taraflor tglin surati gixarila,
paylasila va ya aciglana bilmaz. DTA/ATB bu senadin nazards tutulmus magsadinden basga maqgsadlar liclin
istifada edilmasi vo ya salahiyyati olmayan taraflore aciglanmasi halinda har hansi bir masuliyyat dasimir.



1. Qlobal brend malumathligi kampaniyalari

Qlobal brend malumatliligi kampaniyalarimiz Azarbaycani asas va inkisaf edsan
bazarlarda genismigyash media nimayislari vo beynalxalg media platformalari, aciq
makan reklamlari vo ragemsal kanallar vasitasilo yiuksak tasirli reklamlarla aparici
sayahat makani kimi tanitmagi hadasflayir.

+ Televiziya kampaniyalari: Osas bazarlarda Euronews vo CNN kimi bdylik
beynalxalq sebakalarda, elaca da regional vo milli televiziya kanallarinda reklam
kampaniyalarinin hayata kegirilmasi

+ Aciq makan reklami: Rusiya vo Turkiyads strateji yerlorde maqgsadli yerlasdirilmis
reklamlar vasitasilo brendin goriinmasinin artiriimasi

2. Sosial media marketinqi

Bu tasabbislor global vo asas bazarlarda mixtalif sosial media platformalarindan
istifade edarak auditoriya alagasini gliclondirmaya, Meta, LinkedIn va TikTok kimi
kanallarda hadafli mazmun vasitasilo Azarbaycanin ragemsal platformalarda
goriinmasini artirmaga yonalib.

Muixtalif platformalarda spesifik auditoriya segmentlarina uygunlasdiriimis aktiv
alagalar qurulmasi:

+ Meta (Facebook vo Instagram)

+ Instagram vo Facebook (izarindon hadaflonmis ddanisli amakdasliglar, global

auditoriyaya catmaq ugun.

Threads ilo gonc auditoriya lclin matn va foto mazmunla alags yaratmag.

X platformasi ilo siyasi auditoriya ilo alage yaratmagqg

Cin auditoriyasi ilo alaga ucliin Weibo, WeChat, Douyin vo RED

BOO auditoriyasi liclin Snapchat

Rusdilli bazarlar tclin Yandex, Telegram, RuTube va Vkontakte platformalari

Daha genis rusdilli auditoriyaya catmagq tclin Yandex Uzarindon ddanigli

amakdasliq

» Pegokar va B2B alagalar lcin LinkedIn

» Gonc, trend yonumli auditoriya ilo alagea tcln TikTok

» Madaniyyat asasli malumatlandirma yaratmagq Gc¢lin YouTube vo YouTube shorts
Madaniyyati daha genis auditoriyaya catdirmaq Uclin YouTube tGzarindan 6danisli
amakdasliq

» Soayahat ilhami axtaran dlinya lzro sayahatcilora catmaq lcin Pinterest



3. Ragomsal kampaniyalar - 3sas bazarlar
vd tematik fokus

Ragomsal kampaniyalarimiz strateji sokilds asas bazarlar hadaflayir va spesifik
movzulara uygunlasdirilaraq yliksak trafikli sayahst va hayat torzi platformalarinda
kulinariya va toy turizmi kimi xiisusi segmentlar ticiin gériinmani va alagani artirir.

osas bazarlarda tematik hadaflonma ilo strateji reageamsal marketing saylori:

+ Google (YouTube daxil olmagla)

+ Regional onlayn sayahat agentliklari vo rezervasiya platformalari: = Wego
(Orta Sarq), Expedia, Yandex (Rusiya), Ctrip (Cin), Fliggy (Cin), Qunar
(Cin), CTG (China Tourism Group), Tongcheng Travel (Cin)

+ “Bir daha bax” brendinin doérd taklifine uygun tematik platformalar:

+ Qastroturizm lGgun 50Best vo La Liste
Torafdashq imkanlari: Ragomsal kampaniyalarimiz ¢arcivasinds amakdasliq
imkanlarini arasdirmaq, daha atrafli malumat va fardilasdirilmis tarafdasliq hallari

Uclin Marketing sektorunun mudiri 9ziza Mahmudova ilo alaga saxlayin:
aziza.mahmudova@tourismboard.az
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4. Sorgilar, yol soulari vo destinasiya seminarlari

Sargilords istirak etmak, yol soular toskil etmak vo destinasiya seminarlari kecirmak
beynalxalq sayahat ticarati terafdaslar ilo birbasa alaga qurmaq, Azarbaycanin
turizm takliflarini tanitmaq va alagalari gliclondirmak Uclin asas faaliyyatlardir.

Sargilor: Azarbaycanin destinasiya stendi ilo asas global sargilorda istirak:

January
Ferien Messe Wien
FITUR

PATA Travel Mart
ITE HCMC
September
WTM Riyadh
October

TTG

London Snow Show
November
CIMX

TITF

Vyana, Avstriya
Madrid, Ispaniya

IMTM Tel-Bviv, Israil 3-4 Fevral

OTM Mumbai Mumbay, Hindistan 5-7 Fevral

EMITT Istanbul, Tirkiya 5-7 Fevral

mach
ITB Berlin Berlin, Almaniya 4-6 mart

Connect Marketplace 'Honqg Kong, Cin 18-19 mart

Apil
Pakistan Travel Mart  Karachi, Pakistan 3-5 aprel

M&I Expo Abu Dhabi | Dubay, Boo 14-16 aprel

KITF Almati, Qazaxistan 22-24 aprel

ATM Dubai Dubay, Boo 4-7 may

ITB China Sanxay, Cin 27-29 may

Kuala Lumpur, Malayziya
Ho Chi Minh City, Vyetnam

Riyadh, Saudiyya Orabistani

Rimini, Italiya
London, Birlagmis Kralliq

Pekin, Cin
Daskand, Ozbakistan

15-18 yanvar
21-25 yanvar

18-20 avqust
27-29 Avqust

8-10 Sentyabr

14-16 Oktyabr
17-18 Oktyabr

3-5 noyabr
Tasdiglonacak, Noyabr

AN



Yol soulari (B2B vorksoplar seriyasi):

«  Conubi Avropa: Italiya, Ispaniya
. Markazi Avropa: Almaniya, Birlosmis Kralliq
«  MDB: Rusiya, Qazaxistan, Ozbakistan

. Cin: Pekin, Sanxay, Quangjou, Cengdu
III-IV riib

. Saudiyya 9rabistani: Dommam, Cidds

. Coanubi Asiya: Hindistan, Pakistan
Saudiyys 9rabistani: Dommam, Cidda

Korfaz Olkalari: B9, Qatar, Kiiveyt, Bahreyn, Oman
. Conub-Sarqi Asiya: Malayziya, indoneziya, Singapur

Destinasiya seminarlan: Cjengjou, Uhan, Nankin va Tsindao (Cin); Aktau vo Atirau
(Qazaxistan); Semarqgand va Buxara (Ozbakistan); Moskva, Kazan, Yekaterinburq,
Novosibirsk (Rusiya); Istanbul (Tirkiya); Tel-8viv (Israil) seharlorinds
Azarbaycanin turizm potensialinin tagdimati

Torofdas imkanlari: Yerli turizm sirkatlari, hotellor vo DMT-lar (Destinasiya
Menecmenti Taskilatlar) sargilars, yol soularina va seminarlara gatilaraq beynalxalq
torafdaslarla birbasa alaga qura bilarloar. Homcinin bu tadbirlorda redaksiya heyatlori
vo media nimayandalarini gonaq eds, mazmun va raylar toqdim edsarak bazardaki
gorinmalarini va etimadlarini artira bilarlar.

Elan etdiyimiz beynalxalqg tadbirlari gacirmamagq tgiin zeshmat olmasa, vebsaytimizi
izlayin.

Bizim tarafimizdan taskil edilon faaliyyatlordan alava glivandiyimiz terafdaslarimizin
toskil etdiyi Gglinci torof faaliyyatlarini do arasdirmada tasviq edirik. Bitiin bu
foaliyyatlor vebsaytimizin beynalxalq bazar profillari bolmasinds mdévcuddur

va burada muvafiq bazar menecerlarinin atrafli malumatlari va alaga vasitalori
maovcuddur.



5. Ticaraot numayandbalari ucun tanishq sofarlari

Tanighq safarlari beynalxalqg turizm nimayandalarini Azarbaycani birbasa tacriibadan
kecirmaya davat edarak onlarin destinasiya haqgqinda malumathhgini ve dastayini
artirir. Bu sayahatlar Azarbaycanin unikal tacriibalarini va infrastrukturunu niimayis
etdirmaya yonalarak har bir bazarin maraglarina uygun sakilds, madaniyyat ve
tebist nimunalarindan liiks va saglamlig secimlarina gadar fardilasdirilmis marsrutlari
ohato edir.

Taskil olunmus tanishq safarlari:

Tanisliq sofarlari Rusiya, Qazaxistan, Ozbakistan, Belarus, Tiirkiys, Italiya, Ispaniya,
Birlasmis Krallig, Avstriya, Polsa, Macaristan, Isvecra, Cexiya, Israil, Cin, Canubi Koreya,
Yaponiya, Malayziya, Indoneziya, Singapur, Hindistan, Pakistan, Saudiyys Srabistani,
Boo, Qatar, Kliveyt, Bohreyn va Oman kimi muxtalif bazarlar tGglin planlasdirilib.

Torafdas imkanlari: Hotellor, tur operatorlari vo todbir tagkilatcilar kimi yerli
torofdaslar bu tanishqg safarlorinin miiayyan hissalarina ev sahibliyi etmaya dovat
olunur va bununla da nifuzlu bazar nimayandalari tarafindan taninma imkani
gazanirlar.

otrafli malumat ve muvafiq bazar menecerlari ilo alags lGglin har bir bazarin alags
malumatinin mévcud oldugu vebsaytimizin beynalxalq bazar profillari bélmasini
ziyarat edin.

6. Media omakdashqlari

Azarbaycanin gérinmasini artirmaq tgln aparic ragamsal va cap platformalari

ilo strateji media amakdasliglari, elace da influenserlar va mazmun yaradicilari ila
torofdaslglar hayata kecirilir. Bu tesabbuslar Azarbaycanin unikal turizm takliflorini,
madaniyyatini va tadbirlarini orijinal, calbedici va etibarl sakilda niimayis etdirmayi
hadaflayir.

Mazmun Novlari: Azarbaycanin kampaniyalarina éncll sayahat vo hayat torzi
platformalarinda sponsorlu magalalar va reklam matnlari, dlkani aparici destinasiya
kimi vurgulayan xisusi buraxilislar, hamcinin brend taninmasini giiclandirmak Uctin
dlizgin yerlasdirilmis bannerlar va regomsal reklamlar daxil olacag. ©omakdashqglar
YouTube, Instagram, TikTok va yerli platformalar kimi m ashur kanallarda calbedici
tohkiya vasitasilo auditoriyani tasirlondirmak tglin video mazmun, gisametraijli
sonadli filmlar va influenser torafdasliglarini da shate edacak.



Beynalxalq sayahat va hayat tarzi nasrlari, elaca do macara, ekoturizm va liks
maovzularina fokuslanan regional va xisusi mévzulu jurnallar.

Torafdashiq fursatlori: Yerli turizm muassisalari, hotellor va xidmat teminatcilar
ortag brendli media mazmununda istirak eds, redaktorlari va ya influenserlari
gonaq edarak cap va ragamsal kanallarin isiglandirmasi vasitasilo gorinmalarini
artira bilarlor.

Media amakdasliglari ¢arcivasinda imkanlari arasdirmaq, daha atrafli malumat voa
fordilasdirilmis tarafdasliq hallari Gclin Media vo kommunikasiya sektorunun mudiri
Sabina Suleymanova ilo alagsa saxlayin: sabina.suleymanova@tourismboard.az

Natico

2025-ci il Marketing Faaliyyat Plani Azarbaycani innovativ kampaniyalar va
amakdasliq imkanlari vasitasila aparici global sayahat detinasiyasi kimi taqdim
etmak Ugln strateji bir yol miayyan edir. Yerli vo beynalxalq maraqgli taraflarla
amakdasliq edarak Azarbaycanin asas va inkisaf edan bazarlardaki gérinmasini va
tasirini artirir.

Torafdaslari ortag brending, taedbirlorda istirak va xlisusi bazar tesabbuslarina téhfo
vermak imkanlarini arasdirmaga dovat edirik. otrafli malumat ve ya terafdasliglari
muzakira etmak dgln bizimls alags saxlayin.
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